Apuestan atraer mas turismo por tierra

Morelia- Hotels.com

Para finales de afio, casi seis de cada 10 visitantes al puerto

seran nacionales. La apuesta de la camparfia de promocién

turistica lanzada en Guadalajara y la Ciudad de México es tomar

ventaja de la cercania al puerto con la autopista

Guadalajara-Mazatlan, sefialando que sélo toma 4 horas en auto

el trayecto, coment6 Javier Paez, director de Mercadotecnia

de la Asociacién de Hoteles y Empresas Turisticas de

Mapatihcidad destinada a Guadalajara en medios de television, prensa y revistas asciende a 2 millones 250
mil pesos en cooperacion tripartita entre la Asociacion de Hoteles, el Consejo de Promocion Turistica y la
linea Alma de México. Hay posibilidades de invertirle otros 400 mil pesos a Mazatlan para competir de lleno
con Puerto Vallarta, que con la ventaja de la autopista se coloca practicamente al mismo tiempo por
carretera. Para la Ciudad de México se inyectaron 2 millones 300 mil pesos con publicidad en camiones y
paradas de autobus. "Estamos apostandole al turismo carretero.Todavia hay quienes piensan que a
Mazatldn se hacen 7 u 8 horas, es un factor que nos pega, pero ahora estamos haciendo énfasis en
promover que Mazatlan estad muy cercay el acceso es muy facil", indicé Paez. "Por la parte de los
extranjeros, con la crisis del petréleo, el aumento del combustible a los aviones afecta, porque se refleja en
los costos de los boletos de avion y eso pega al turismo internacional. En el nacional estamos confiando que
se abri6 la autopista Guadalajara-Mazatlan y eso nos conecta con todo Occidente". Paez menciono que
Mazatlan logré sustituir la pérdida de conectividad con otros vueltos desde Monterrey. Viva Aerobus
aumenta de 6 a 9 vuelos, Aladia comenzard a volar a Mazatlan y Alma de México volara de Torredn a
Mazatlan a partir del 4 de julio. (Fuente: Noroeste.com 22-06-08)
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